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Liebe Leser*innen,

die Berichte liber das Arbeiten und Wirken begannen in den vergangenen Jahren mit
den Meldungen liber Erfolge, getreu dem Motto ,,schneller, besser, weiter und hoher*.
Im Hintergrund schwang dabei immer die Frage, ob es stetig so weitergehen kann.

Das Jahr 2020 war ungewdhnlich, so nicht vorhersehbar und fiir viele Unternehmen
ein sehr schwieriges. Ein kleines, fiir uns nicht sichtbares Virus diktierte unser gesam-
tes Arbeiten und in vielen Teilen auch unser privates Leben. Urplotzlich waren defi-
nierte Ziele und Planungen in weite Ferne gerlickt und im Zentrum der Bemiihungen
stand haufig das pure wirtschaftliche Uberleben.

Der Jahresbericht der Wirtschaftsforderung und des Stadtmarketings der Fontane-
stadt Neuruppin zeigt natiirlich wie die Corona-Pandemie die Entwicklung der Unter-
nehmen, der Stadt insgesamt und auch unsere Arbeit beeinflusst hat. Er ist aber auch
Zeugnis dafiir, dass es gemeinsam gelungen ist, die Folgen einzudammen. Bei allen
Problemen sind wir starker zusammengewachsen, haben flexibel auf die sich stetig
andernden Rahmenbedingungen reagiert sowie neue Projekte und Produkte entwi-
ckelt. Das Interview mit dem Geschaftsfiihrer der IPT Industrial Plastik Tech Neurup-
pin GmbH ist ein Beispiel dafr.

Mit Blick auf unsere Arbeit war insbesondere das Stadtmarketing stark betroffen.
Ostermarkt, Mai- und Hafenfest, Weinfest und Martinimarkt sowie viele kleinere Ver-
anstaltungen waren aufgrund der geltenden Verordnungen nicht durchfiihrbar. Das

Dorf- und Erntefest des Landes Brandenburg in Wulkow musste abgesagt werden.
Gleichzeitig waren neue und angepasste Veranstaltungsformate, wie die Solidarak-
tion ,Neuruppiner Bands fiir Neuruppiner Biirger® ein voller Erfolg. Gemeinsam mit
LWir die Innenstadt e. V.“ umgesetzt, konnte der neue Stadtgutschein innerhalb von
zwei Monaten rund 50.000 € fiir einheimische Handler*innen und Gastronomen*innen
sichern.

Das wenige Tage nach Ankiindigung des ersten Lockdown entwickelte und bereits ab
dem 20. Marz (!) umgesetzte Soforthilfeprogramm war ein starkes Signal des ,,Kon-
zern Stadt“. Es war schnelle, aktive Hilfe und Motivation fiir Klein- und Kleinstunter-
nehmen, Soloselbstdndige und Freiberufler*innen zu einer Zeit, als auf Bundes- und
Landesebene noch das ,,ob und wie“ diskutiert wurde. Moglich war es nur, weil die
Stadtverwaltung und die stadtischen Tochter NWG, SWN und InKom ein handlungs-
fahiger Verbund sind und die Kommunalpolitik flexibel reagierte.

Mit Engagement und Flexibilitdt haben auch die Mitarbeiter*innen der InKom im Be-
richtsjahr fiir die Entwicklung unserer Stadt gearbeitet. Der vor lhnen liegende Jah-
resbericht ist Zeugnis daflir und dokumentiert die Ergebnisse der gemeinsamen Ar-
beit mit unseren Netzwerken und Partner*innen.

Ihre Anregungen und Hinweise sind uns immer wichtig. Daher freuen wir uns auch
liber das Feedback zu der vor Ihnen liegenden Lektire als auch zu den Ergebnissen
unserer Arbeit.

optimistische GriilRe aus der Trenckmannstralie
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Axel Ueben

lhr

Geschdiftsfiihrer InKom Neuruppin GmbH

STOTELES

WIR KONNEN DEN WIND NICHT ANDERN, ABER

WIR KONNEN DIE SEGEL RICHTIG SETZEN.



COVID 19 PANDEMIE

5 WOCHEN VOM 17.03.2020 BIS 22.04.2020

10 WOCHEN VOM 22.03.2020 BIS 25.05.2020

6 BZW. 10 WOCHEN VOM 17.03.2020 BIS 27.04.2020
EINGESCHRANKT, VOLLSTANDIG AB 25.05.2020

7 WOCHEN VOM 17.03.2020 BIS 04.05.2020

BEREITS 15 WOCHEN VOM 02.11.2020

BEREITS 15 WOCHEN VOM 04.11.2020

BEREITS 10 WOCHEN VOM 15.12.2020

BEREITS 48 WOCHEN, VON 17.03.2020 BIS
REDAKTIONSSCHLUSS (19.02.2021)

WIRTSCHAFTSSTANDORT

GEWERBESTEUEREINNAHMEN FUR DIE FONTANESTADT

12.286.170
11.356.865
10.604.498
11.852.994

2016 2017 2018 2019 2020

Quelle: Fontanestadt Neuruppin, Kimmerei, Januar 2021

GEBURTEN IN DEN RUPPINER KLINIKEN

(Auf Grund der Coronapandemie gab es viele Hausgeburten,
welche hier nicht erfasst sind)

@®

Quelle: Ruppiner Kliniken, Januar 2021

FREIRAUM RUPPINER LAND DEMOGRAFISCHE ENTWICKLUNG

*) vorldufige Angabe.

- Fontanestadt Neuruppin - Kooperationsraum

2016 2017 2018 2019 2020

»Angaben auf Basis Hauptwohnsitz, Stichtag 31.12. d. J.%;
Quelle: Fontanestadt Neuruppin, Kooperationsraum
(Stadt Rheinsberg, Gemeinde Fehrbellin, Amt Temnitz, Amt Lindow)
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WIRTSCHAFTSFORDERUNG

ENTWICKLUNG SOZIALVERSICHERUNGSPFLICHTIG BESCHAFTIGTER AM ARBEITSORT

Wirtschaftsbereich

1 5 Landwirtschaft

IN DER FONTANESTADT NEURUPPIN

2016 2017 2018 2019 2020

445 459 123 450 488

produzierendes Gewerbe 2.667 2.708 2.791 2.727 2.716

Handel/ Gastgewerbe/ Verkehr 2.978 2.974 2.896 2.786 2.724

Dienstleistungen

ARBEITSLOSENQUOTE
JANUAR 2021

8.930 9.154 9.337 9.453 9.607

(Quelle: Bundesagentur fiir Arbeit - Statistik Stichtag je 30.06. d. J.)

ENTWICKLUNG SOZIALVERSICHERUNGSPFLICHTIG BESCHAFTIGTER AM ARBEITSORT
IM KOOPERATIONSRAUM

2016 2017 2018 2019 2020

QUOTE 7.2 %

Wirtschaftsbereich

Landwirtschaft

540 511 498 477 474

produzierendes Gewerbe 2.348 2.368 2.356 2.346 2.305

QUOTE 6,7 %

Dienstleistungen

Handel/ Gastgewerbe/ Verkehr 1.560 1.669 1.686 1.622 1.511

2.139 2.240 2.270 2.350 2.298

(Stadt Rheinsberg, Gemeinde Fehrbellin, Amt Temnitz, Amt Lindow)
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Die Fontanestadt Neuruppm ist das wwtschafthche-Zentrum im

Nordwesten des Landes BrandenBurg Die Stadt besticht durch ei-
nen exzellenten Dreiklang aus erfolgreicher Wirtschaftsentwick-
lung, attraktivem Lebensraum und kultureller Vielfalt.

Seit dem Jahr 2005 ist der Standort als Regionaler Wachstumskern
(RWK) durch die Landesregierung anerkannt. Insgesamt 15 Stadte
oder Stidteverbiande werden als Motoren der Regionalentwick-
lung gezielt durch das Land unterstiitzt. So haben die Unterneh-
men Vorrang in bestimmten Forderinstrumenten und auch die
Stadt kann auf Férderprogramme zugreifen, welche ausschlieB-
lich den RWK zur Verfiigung stehen.
b ™
Das Land konz_gntnert sichin der'W'rtschaftsforderung aufneun beson-

Cluster Kunststoffe /Chemie, Metall, Erndhrungs- und Gesundheitswirt-
schaft sowie Tourismus. Diese Cluster und die Branche Holzwirtschaft
zeichnen sich bereits jetzt in Stadt und Region durch eine hohe Dichte
an'wettbewerbsfahigen Unternehmen und eine hohe Wirtschaftsdyna-
mik aus. So ist Neuruppiniim Land Brandenburg der Standort mit der

;hochsten Dichte kunststoffverarbeltender Unternéhmen

i i/
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derswachstumsstarke Cluster. FiirNeuruppin sind das insbesondere die - sl e Y oy i

Die InKom ist clusteriibergreifend als Bindeglied z;lilischen denUn- ..
ternehmen, 6ffentlichen Institutionen und Verwaltungenverortet.
So schafft die Wirtschaftsforderung ein Verstandnls fur die Bel'qngg dgr—

Unternehmen, hilft Synergien herzustellen und*kann gezielt unterstiit="+.!

Zen.

Wirtschaftsforderungist Teamarbeit. Gemeinsam mit den Partner*innen
vor Ort, insbesondere dem IHK Regionalcenter, der Kreishandwerker-
schaft, der Agentur fiir Arbeit, der Investitionsbank des Landes Bran-
denburg sowie den Wirtschaftsforderern von Land und Landkreis
werden bestehende Netzwerke stetig entwickelt. Gemeinsame Un-
ternehmerstammtlsche haben sich als Basis flir den Austausch von

aft und
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Neuruppm hat beste Voraussetzungen fiir Unternehmen, Fachkréafte
zu finden und zu binden. Eine vielfaltige Schul- und Bildungslandschaft,
das Oberstufenzentrum, berufliche Schulen fiir Pflegeberufe, Erzieher
*innen und Physiotherapeuten*innen, die Medizinischen Hochschule

|Brandenburg ,Theodor Fontane® sowie die Prasenzstelle Prignitz der

Brandenburger Hochschulen bieten ein breites Spektrum an Aus- und

. EWelterblldungsmogllchkelten
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WIRTSCHAFTSFORDERUNG

Der Wirtschaftsstandort Neuruppin ist geprédgt von kleinen und
mittleren Unternehmen (KMU) aus Industrie, Gewerbe, Handwerk
und Dienstleistungen. Viele Unternehmen sind inhabergefiihrt.
Besonders stark entwickelt sind die Branchen der Kunststoff-
und Metallverarbeitung, die Erndhrungswirtschaft, die Holzver-
arbeitung sowie der Tourismus und die Gesundheitswirtschaft.
Diese Unternehmensvielfalt sichert eine stabile Wirtschafts- und
Beschiftigtenentwicklung. Die InKom ist erster Ansprechpartner
fiir die in der Fontanestadt Neuruppin anséssigen Unternehmen,
aber auch fiir Neuansiedlungen und Existenzgriindungen.

UNTERNEHMENSBETREUUNG

In Zusammenarbeit mit der Verwaltung der Kommune und des Land-
kreises halt die Wirtschaftsférderung der Stadt engen Kontakt zu den
Unternehmen und unterstiitzt diese bei ihren Anliegen. Dabei sind re-
gelmalige Unternehmensbesuche und der direkte und vertrauens-
volle Austausch mit den Unternehmer*innen ein wichtiger Bestandteil
der Arbeit. Durch die Corona-Pandemie war ein personlicher Austausch
in vielen Monaten nur sehr eingeschrankt moglich, der Einsatz neuer
Instrumente, beispielsweise von Videokonferenzen, konnte hier die Lii-
cke schlieflen. Zentrale Themen im Jahr 2020 waren die Bewadltigung
der Pandemie, Uberbriickungs- und Unterstiitzungshilfen von Bund,
Land und Kommune, die Arbeits- und Fachkréaftesituation, neue unter-
nehmensspezifische Entwicklungen und der Infrastrukturausbau (ins-
besondere die Breitbandversorgung). Die Nachfrage nach einer mogli-
chen Zusammenarbeit mit Hochschulen und Forschungseinrichtungen
entwickelt sich mit dem Fokus auf duale Studienangebote, Transfer-
projekte sowie studentische Projekte und Abschlussarbeiten kontinu-
ierlich. Die Prasenzstelle Prignitz der Brandenburger Hochschulen am
Standort Neuruppin hat sich als wichtiger Partner der Unternehmen
und der Wirtschaftsforderung etabliert.

ANSIEDLUNGEN

Neben der Betreuung bestehender Unternehmen (Bestandssicherung)
liegt ein weiterer Fokus auf dem Ausbau des Wirtschaftsstandortes
durch Gewinnung neuer Unternehmen. Dabei ist die InKom im ge-
samten Handlungsfeld, von der Akquisition iiber Gewerbefldachen-
vermarktung bis zur Fordermittelgenerierung und Begleitung des
Vorhabens aktiv. Relevante Messen fanden im Jahr 2020 nicht statt.
Daher wurde der Schwerpunkt auf den Ausbau relevanter Netzwer-
ke und die Nutzung von Onlineportalen gelegt. Aus allen Aktivitaten
heraus sind 12 Interessenten fiir potenziellen Ansiedlung oder Unter-
nehmenserweiterung in Neuruppin intensiver begleitet worden. Vier
Interessenten*innen haben sich fiir den Standort Neuruppin entschie-
den und Gewerbeflachen erworben, auf denen sie ihre Investitionen
umsetzen moéchten, mit flinf weiteren laufen die Gesprache zum Be-
richtszeitpunkt weiter.

INTERVIEW MIT HERRN ARNIM VON WNUK-LIPINSKI

Geschdftsfiihrer der IPT Industrial Plastik Tech Neuruppin GmbH

Herr von Wnuk Lipinski, Sie sind Geschaftsfiihrer eines mittel-
standischen Kunststoffunternehmens in der Fontanestadt Neu-
ruppin. Wie hat sich die Corona- Pandemie Anfang 2020 auf Ihr
Unternehmen ausgewirkt?

Die IPT wurde 2009 gegriindet und hat seitdem ihren Betriebssitzim
Gewerbegebiet Neuruppin Treskow. Hier haben wir eine angemes-
sene Infrastruktur und gute Partnerfirmen vorgefunden und fiihlen
uns sehr wohl.

Wir fertigen mit 15 Mitarbeiter*innen bisher Kunststoffbaugruppen
fiir Kraftwerke und fiir die Kreuzfahrtschiffe. Der Nachfragertick-
gang bei Kraftwerken zeichnete sich schon seit Jahren ab, dem
waren wir uns bewusst. Mit Eintritt der Corona-Pandemie brach
zusdtzlich das Geschdft mit den ,Kreuzfahrern“ von einem auf den
anderen Tag vollstédndig weg. Unser vorgesehener Umsatztreiber fiir
die ndchsten Jahre - bis wir neue Produkte entwickelt und etabliert
haben wollten - war Geschichte ...

Wie ist es lhnen gelungen lhr Unternehmen nach dem drasti-
schen Einbruch der Auftragslage geschaftsfahig zu erhalten?

Was zeichnet uns als kleineren mittelstdndischen Betrieb aus? Wir
haben flexible und kompetente Mitarbeiter*innen mit einer hohen
Bereitschaft sich zu verdndern. Sie nehmen die Herausforderungen
mit Phantasie und Flei8 an.

Wir starteten mit unserer neuen Marke ,,Coraplex* den Ubergang zu
neuen Produkten und neuen Mdrkten. So sind die Produkte fiir den
Gesundheitsschutz (Trenneinrichtungen fiir Handel, Biiro und Ver-
kehrsmittel) unser erster vorsichtiger Schritt in eine neue ,,Produkt-
welt“ Weitere neue Produktgruppen werden folgen.

Die Anpassung der betrieblichen und personellen Erfordernisse
gehen wir aktiv an. Neue Betriebsmittel, um dem gednderten Pro-
duktspektrum besser zu entsprechen, sind mit Fordermitteln des
Landes Brandenburg in Beschaffung. Unseren gréften Pluspunkt
- alle Mitarbeiter*innen - wollen wir mit erhohter Fortbildung und
dem Wunsch nach weiteren Auszubildenden stéirken.

Wie kann bzw. konnte lhnen die Wirtschaftsforderung in der Co-
rona- Pandemie helfen?

Die InKom als Wirtschaftsforderung der Fontanestadt Neuruppin ist
fiir uns von besonderem Wert. Sie steht uns als Informations- und
Kontaktvermittler zur Verfiigung, unterstiitzt uns bei der Personal-
suche und fordert und begleitet die Entwicklung unseres Standortes
im Gewerbegebiet Neuruppin Treskow. Die Mitarbeiter*innen arbei-
ten schnell und professionell - Wiinsche bleiben da nicht offen!

Geschaftsfiihrer der IPT Industrial Plastik Tech
Neuruppin GmbH

FORDERMITTEL

Durch die gezielte Bereitstellung von Zuschissen, zinsglinstigen Darle-
hen und Eigenkapitalfinanzierung fordert die Investitionsbank des Lan-
des Brandenburg (ILB) gewerbliche Unternehmen im Land Branden-
burg. Neben den Berater*innen der ILB, der Kammern und der WFBB ist
die Wirtschaftsforderung der Stadt hier aktiver Partner im Interesse der
Unternehmen. Im Berichtszeitraum konnten durch gute Marktkenntnis
sowohl Unternehmen als auch Partnerkommunen der KAG bei der For-
dermittelsuche erfolgreich unterstiitzt werden. Im Rahmen der Richtli-
nie NESUR KMU, hier ist die InKom direkter Ansprechpartner, konnten
vier weitere Projekte mit einem Gesamtvolumen von rd. 250.000 € aus
den Bereichen Handwerk und Einzelhandel mit rd. 70.000 € Férdermit-
teln unterstiitzt werden.

EXISTENZGRUNDUNG

Fur Existenzgriinder*innen ist die InKom einer der Ansprechpartner
eines breiten Netzwerkes. Erste Kontaktstellen sind in der Regel die
Vertreter*innen der Kammern oder auch des Lotsendienstes. Darliber
hinaus sind in der Region Unternehmensberater*innen aktiv. Die In-
Kom unterstiitzte im Berichtszeitraum sechs Existenzgriindungen bei
der Suche nach Bilroimmobilien und Gewerbeflachen, bei Genehmi-
gungsverfahren sowie bei der Generierung von Fordermitteln.

Deine Zulunft beginat

Bildungsmesse 2020 W 15. Februar
Tag der offenen Tir des (YA 10-13 Ukr

Oberstufenzentrum OPR
Alt Ruppiner Allee 39 | 16816 Neuruppin

@ Aushildung @ Praktikum
©® Studium @ Ferienarheit

© InKom

FACHKRAFTESICHERUNG

Im Jahr 2020 gab es in Deutschland 325 anerkannte Ausbildungs-
berufe und 20.029 Studiengdnge. Zum zwdlften Mal konnte die Bil-
dungsmesse ,,Deine Zukunft beginnt‘ am 15. Februar 2020 von 10
bis 13 Uhr bei der Wahl des richtigen Ausbildungsweges helfen. Den
Schiilern*innen und Eltern aus dem gesamten Landkreis prasentier-
ten sich Ausbildungsunternehmen aus dem traditionellen Handwerk,
mittelstandische Industriebetriebe, Unternehmen des Hotel- und Gast-
stattengewerbes sowie von Verwaltungen und Institutionen. Neben
Ausbildungsmdglichkeiten wurden auch Praktikums-, duale Studien-
und Ferienarbeitspldtze auf der Messe angeboten. Die Bildungsmesse
wurde erstmals im Februar 2010 von der Agentur fiir Arbeit Neuruppin,
dem IHK Regionalcenter OPR, der Kreishandwerkerschaft OPR, dem
Oberstufenzentrum OPR und der InKom Neuruppin GmbH organisiert.
Seither fand die Messe in jedem Jahr statt. An der ersten Auflage nah-
men 39 Aussteller*innen und ca. 450 Besucher*innen teil. Im Jahr 2020
hingegen verzeichnete die Messe rund 900 Besucher*innen sowie 86
Aussteller*innen, die insgesamt 830 Ausbildungs- und Studienplatze
anboten. Der Freiraum Ruppiner Land verfligt tiber ca. 3.000 Unterneh-
men mit ca. 20.000 sozialversicherungspflichtig Beschaftigten. Trotz
hoher Ausbildungsbereitschaft der Unternehmen melden sich insge-
samt zu wenig geeignete Bewerber*innen, insbesondere in den Beru-
fen mit einem sehr hohen regionalen Fachkraftebedarf. Erschwert wird
die Fachkréftesituation zudem haufig durch Ausbildungsabbriiche und

eine fehlende Kenntnis von regionalen Ausbildungs- und Arbeitsmog-
lichkeiten. Eine durch die InKom initiierte Berufsbhildkampagne fiir
vorerst sechs Berufsbilder soll Lebenswege von der Ausbildung bis ins
langjahrige Berufsleben aufzeigen und iber berufliche Perspektiven
informieren. Ziel ist die Verbesserung der Akquise von Auszubildenden
und Fachkréften insbesondere in den Berufen mit hohem Bedarf. Mit
der Neuauflage der Ausbildungsbroschiire sollen die vielfaltigen
Ausbildungsmdglichkeiten im Freiraum Ruppiner Land und im Land-
kreis Ostprignitz-Ruppin aufgezeigt und Berufe jugendgerecht erklart
werden. Insbesondere sollen Schiiler*innen, Lehrer*innen und Eltern
die Mdglichkeit erhalten, sich einen Uberblick tiber die Unternehmen
der Region und ihre Ausbildungsmoglichkeiten zu verschaffen. Neben
den Ausbildungsmdglichkeiten sind in der Broschiire auch Informatio-
nen zu Praktikumsplatzen und Ferienarbeit vorhanden. Der Eintrag ist
fir die Unternehmen kostenfrei. Die Ausbildungsbroschiire erscheint
voraussichtlich im Marz 2021. Beide Projekte werden im Rahmen der
KAG Freiraum Ruppiner Land und mit Unterstiitzung des GRW-Regio-
nalbudgets federfiihrend durch die InKom umgesetzt.

RUCKKEHRERINITIATIVE

Die Neuruppiner Wirtschaftsforderung ist eines von 18 Mitgliedern im
landesweiten Netzwerk der Riickkehrerinitiativen ,Ankommen in Bran-
denburg®, welches bundesweit um Riickkehrende bzw. Zuzug wirbt.
Das Projekt ,Landeplatz-Ankommen in Nordwestbrandenburg® von
WADWD e. V. und InKom wurde im Juli 2019 als Demografie-Projekt
durch die Staatskanzlei ausgezeichnet. Im Berichtsjahr ging die ge-
meinsam mit weiteren Partnern entwickelte Internet-Plattform www.
landeplatz-nordwestbrandenburg.de als zentralen Anlaufstelle flir
Riickkehrende und Zuziehende in die Region online. Sie informiert um-
fassend zu Themen, die ein sicheres und unkompliziertes Ankommen
in der Region ermdglicht. Arbeitgeber*innen der Region konnen sich
kostenfrei auf der Seite eintragen lassen.

ZUSAMMENARBEIT MIT HOCHSCHULEN

Eine enge Partnerschaft verbindet die Technische Hochschule Bran-
denburg mit der Fontanestadt Neuruppin. Beide hatten, als erste im
Land Brandenburg tberhaupt, 2014 eine Kooperationsvereinbarung
geschlossen.

Mit der Prasenzstelle Prignitz der Brandenburger Hochschulen
kann dieser Kooperationsgedanke auf die gesamte brandenburgische
Hochschullandschaft inklusive ihrer Forschungseinrichtungen ausge-
dehnt werden. In den Raumlichkeiten der InKom ist seit Herbst 2018
eine Mitarbeiterin fiir die Region als direkter Ansprechpartner tatig.
Zu ihren Aufgaben zahlt die Beratung von Studieninteressierten, das
Zusammenbringen von Hochschulabsolventen mit Unternehmen der
Region und die Vernetzung der Hochschulen mit Unternehmen bei For-
schungs- und Entwicklungsprojekten. Im Berichtsjahr wurden durch
die Prasenzstelle dariiber hinaus Studieninformationstage an den wei-
terfiihrenden Schulen sowie regelméfige Info-Tage fiir Studieninteres-
sierte durchgefiihrt. Am 10.09.2020 wurde mit der ,Jungen Film-Uni
ein Pilotprojekt fiir Jugendliche ab 14 Jahren in der Fontanestadt um-
gesetzt. Dariiber hinaus sind Unternehmen der Region auf den (auch
digitalen) Firmenkontaktmessen der verschiedenen Hochschulen ver-
treten worden. Die Fontanestadt Neuruppin ist neben Brandenburg/
Havel einer der Standorte der ersten und einzigen akademischen Aus-
bildungseinrichtung fiir Arzte im Land Brandenburg. Die Medizinische
Hochschule Brandenburg ,,Theodor Fontane‘ (MHB) ist eine wich-
tige Saule zur Sicherung des zukiinftigen Bedarfes an Arzten*innen
und Psychologen*innen, gleichzeitig ist sie aber auch ein wesentlicher
Baustein im Standortmarketing. Die InKom unterstiitzt bei Bedarf an
unterschiedlichen Stellen, z. B. bei der Wohnungssuche und begleitet
die Studierenden bei der Integration in das Stadtleben. Die InKom ist
Mitglied im Forderverein der MHB.



TOURISMUS

VERBESSERUNG BUSANBINDUNG VON
TOURISTISCHEN HOTSPOTS
TIERPARK-HEIDE-LINIE 794

Flir den Tierpark Kunsterspring und die Kyritz-
Ruppiner Heide wurde im Jahr 2019 mit der
Naturroute Neuruppin eine Fahrradanbin-
dung realisiert. Als nachster Schritt wurde die
bessere Erreichbarkeit dieser touristischen
Ziele mit dem Bus vorbereitet. Eine Busan-
bindung an den Wochenenden bestand bisher
nicht. Da es sich um eine Route des touristi-
schen Busverkehrs handelt, war eine Mitfi-
nanzierung der nutznieBenden Gemeinden
Bedingung.

Die Fontanestadt Neuruppin konnte flir 2020
mit ca. 11.000 Euro die Finanzierung des
Busangebotes sichern. Die Gemeinden, der
Landkreis und die ORP mbH einigten sich dar-
iber hinaus, auf dieser Linie das Pilotprojekt
Fahrradanhdnger umzusetzen. Gemeinsam
mit dem Tourismusverband Ruppiner Seen-
land e. V., dem Tierpark und der ORP mbH
entwickelte die InKom einen Flyer, der die
Tierpark-Heide-Linie 794 - mit Bus und Bahn
durchs Ruppiner Seenland - mit touristischen
Ausflugstipps verkniipfte und groRflachig in
Geschéften der Innenstadt von Neuruppin und
Rheinsberg verteilt wurde.

Die Auswertung der Fahrgastzahlen zeigte,
dass das Angebot der Linie 794 am Sa/So fiir
die Stadteverbindung Neuruppin - Rheins-
berg in beide Richtungen gut angenommen
wurde, die Nutzung der Stationen Tierpark
und Guhlen-Glienicke/Kyritz-Ruppiner Heide
erfolgte, sicher auch coronabedingt, verhal-
ten.
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AUFWERTUNG FAHRRADANBINDUNG TIER-
PARK KUNSTERSPRING
NEUE FAHRRADABSTELLANLAGEN

Aufgrund der zunehmenden Besucherzah-
len des Tierparks, auch durch die Nutzung
der Fahrradanbindung tiber die Naturroute,
waren zusatzliche Fahrradabstellanlagen
am Tierpark Kunsterspring notwendig. Die
InKom setzte sich dafiir ein, dass diese Maf3-
nahme eine hdhere Prioritat bekam. Fir alle
Fahrradfreund*innen gibt es seit Oktober 2020
am Tierpark nun zusatzliche 34 Stellplatze an
17 Fahrradbtigeln. Die Besucherzahlen waren
im Oktober 2020 schon weit liber dem Vorjahr,
und das trotz SchlieBung durch Lockdown im
Frithjahr 2020.

RHINLUCHRUNDE (KANURUNDTOUR 30 KM)

Die InKom begleitet und unterstiitzt weiterhin
die Gemeinde Fehrbellin bei der Projektsteu-
erung der Kanurundtour, einem Projekt im
Regionalen Wachstumskern (RWK). Das Pro-
jekt beinhaltet den Neu-/Umbau von Stegan-
lagen, Landschaftsarbeiten und Ausstattung
von insgesamt 7 Stationen (4 Umtragestellen,
3 Kanurastplatze). Von diesem Projekt profi-
tieren Neuruppin und die Region, da in unmit-
telbarer Nahe dieses Angebot mit Alleinstel-
lungsmerkmal geschaffen wird. Tagestouren
oder auch die gesamte Strecke in mehreren
Etappen werden in einem einmaligen Natur-
schutzgebiet moglich sein. Das Projekt konnte
im laufenden Jahr so vorbereitet werden, dass
ein Grofteil der erforderlichen Baugenehmi-
gungen zum lll. Quartal 2020 vom LKR OPR
vorlagen. Baubeginn war November 2020, Ziel
ist die Inbetriebnahme im April 2021. Parallel
wird das Marketing fiir die Rhinluchrunde vor-
bereitet. So konnten bereits im Oktober 2020
erste Akzente im Revieralmanach 2021 und
der Imagebroschiire des Tourismusverbandes
Ruppiner Seenland 2021 gesetzt werden.
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NEURUPPIN - ENTWICKLUNG TOURISMUS 2016-2020 =
UBERNACHTUNGEN MONATSWERTE "‘;:i:
Quelle: Tourismuskoordination InKom Neuruppin GmbH Mo 2019
Basisdaten: Amt fiir Statistik Berlin Brandenburg ——— 020

WASSERSPORT/WASSERWANDERN

Fir Wassersportler*innen, die mit dem Kanu
auf den Ruppiner Gewdssern unterwegs sind,
gibt es im Bereich Neuruppin derzeit nicht
ausreichend ausgewiesene Kanurastplatze.
Um bessere Bedingungen fiir diese sanfte Tou-
rismusform zu schaffen wurde im Herbst 2020
begonnen, gemeinsam mit der Verwaltung
Moglichkeiten zu priifen einfache und effekti-
ve Losung fiir die Saison 2021 zu schaffen.

TOURISMUSVERBAND RUPPINER SEENLAND
(TVRSL)

Die Fontanestadt Neuruppin wurde mit Wir-
kung vom 01.01.2019 erneut Mitglied im
TVRSL. Die InKom vertritt im Verband die tou-
ristischen Ziele der Fontanestadt Neuruppin,
am 25.11.2020 wurde der Geschéftsfiihrer der
InKom als Vorstandsmitglied gewahlt.

NATURPARK STECHLIN - RUPPINER LAND

Die Kyritz Ruppiner Heide gehort zu den wert-
vollsten Naturrdumen Deutschlands. Nach
derzeitigen Planungen soll sie, und damit ein
Drittel der Flache des Landkreises, Bestand-
teil des Naturparkes werden. Die Bekanntma-
chung der Erweiterung ist im Laufe des Jahres
2021 durch das Land Brandenburg geplant.
Die InKom vertritt die Fontanestadt im Kurato-
rium des Naturpark Stechlin-Ruppiner Land.

FOTOPOOL FUR TOURISMUS

Fotos haben Wirkung, gerade im touristischen
Bereich. Um ausgewdhlte touristische Zie-
le aufzuwerten und auch das Marketing zu
fordern, wurden im Il. Quartal ausgewahlte
Objekte fotografisch betrachtet. So u. a. der
Tierpark Kunsterspring, die Kyritz-Ruppiner
Heide, das Gut Gentzrode, der Binenbach, der
Kalksee. Die Fotos stehen dem Konzern Stadt
kostenlos zur Verfligung.

2016 2017 2018 2019

NEURUPPIN - GASTE

SOCIAL MEDIA

Die InKom ist auf Instagram prasent, biindelt
touristische Momente und Informationen. Der
Schwerpunkt liegt auf dem Foto und kurzer, kon-
kreter Information zum touristischen Potenzial
unserer Stadt. Unter dem Account https://www.
instagram.com/neuruppin_tourismus/ sind in-
teressante Fotomomente, Sehenswiirdigkeiten
oder Arbeitsergebnisse zu entdecken. Aktuell per
28.01.2021 gibt es 848 Follower.

WASSERTOURISMUS INITIATIVE
NORDBRANDENBURG (WIN)

Drei Landkreise und sieben Kommunen sind
WIN-Mitglied, seit 2018 ist der Landkreis Mecklen-
burgische Seenplatte standiger Gast. Ziel ist es,
mittelfristig ein attraktives, schiffbares und weit-
reichend mit Charterschein befahrbares Was-
sertourismusrevier von der Miiritz bis Berlin /
Potsdam und von den Ruppiner Gewassern bis
zur Oder zu entwickeln. Kommunale und private
Partner*innen entwickeln gemeinsam erforder-
liche wassertouristischen Projekte. Im Rahmen
eines Teilprojektes wird der Neubau der Schleu-
se Friedenthal im Herbst 2021 starten. Mit einer
Fertigstellung wird zur Saison 2023 gerechnet.
Parallel dazu erfolgt die schrittweise Sanierung
der Kanalseitendimme am Kremmener Rhin
und am Ruppiner Kanal. Ziel des Gesamtvorha-
bens ist die schiffbare Anbindung der Ruppiner
Gewadsser an die Havelgewdsser durch das Stadt-
zentrum von Oranienburg. Die InKom vertritt die
Fontanestadt in allen Gremien der WIN AG.

GESUNDES RUPPINER SEENLAND

Neuruppin ist ein Vorreiter des Gesundheitstou-
rismus im Land Brandenburg. In einem Netzwerk
aus fast 100 Akteuren der Region werden Leis-
tungsangebote so miteinander verkniipft, dass
buchbare Produkte, wie ,,Fontane-Gesundheits-
woche auf Rezept®, ,Men's Health and Fitness®,
,Priife Dich fit -Herz-Kreislauf-, Gen- und Blutdi-
agnostik auf dem Niveau von Spitzensportlern®
entstehen. Die Homepage www.gesundes-rup-
piner-seenland.de etablierte sich als Uberre-
gionale Informations- und Vertriebsplattform.
Nach erfolgter Ausschreibung und Vergabe im
Berichtsjahr sollen in einem zweiten Projektab-
schnitt weitere buchbare Produkte entwickelt,
das Marketing ausgebaut und langfristige Orga-
nisations- und Finanzierungsstrukturen entwi-
ckelt werden. Es ist ein zentrales Projekt der KAG
Freiraum-Ruppiner Land und wird geférdert
aus den Mitteln des Bundes und des Landes Bran-
denburg im Rahmen der Gemeinschaftsaufgabe:
wVerbesserung der regionalen Wirtschaftsstruk-
tur® GRW-Infrastruktur.




STADTMARKETING

Die Aktivitdten des Stadtmarketings leisten einen wichtigen Bei-
trag zum Wohlfiihlen und zur Identifikation der Einwohner*innen
und Gidste mit der Fontanestadt Neuruppin. Sie sind damit ein we-
sentlicher Baustein zur Entwicklung der so genannten weichen
Standortfaktoren. Die traditionellen Stadtfeste und Markte tra-
gen zur Belebung der Innenstadt und des Bollwerks bei. Sie sind
Anziehungspunkt fiir Biirger*innen und Géste der Stadt und der
Region. Neuruppin ist ein Ort, an dem man wundervoll arbeiten
und leben kann.

Die deutschen Innenstadte sind von den Auswirkungen der Corona-
Pandemie in besonderem Male betroffen. Und auch fiir die Neuruppi-
ner Innenstadt und flir das Stadtmarketing stellte das Jahr 2020 mit sei-
nen Einschrankungen eine noch nie dagewesene Herausforderung dar.

Die Pandemie stellte buchstablich die Arbeit beim Stadtmarketing auf
den Kopf. Schlagworte wie die Entwicklung von Hygienekonzepten, die
Umsetzung von Einddmmungsvorordnungen, die Entwicklung Corona-
konformer Veranstaltungen, die Planung unterschiedlicher Szenarien
fiir die traditionellen Veranstaltungen, die Organisation von Homeof-
fice sowie Videokonferenzen waren nun an der Tagesordnung. Gleich-
zeitig wurde intensiv daran gearbeitet, die wirtschaftlichen Folgen fiir
die Neuruppiner Innenstadthandler (s. Abschnitt Coronahilfen) aber
auch fiir das Stadtmarketing selbst abzumildern. Im Ergebnis konnten
im Jahr 2020 fiir den Bereich Stadtmarketing nur rund 37 % der Um-
satze des Vorjahres erreicht werden.

Eine der Branchen, in der sich die Corona-Pandemie und die damit
verbundenen Einschrankungen schon friihzeitig ausgewirkt haben, ist
die Veranstaltungsbranche. Seit Mdrz 2020 standen groRe Teile der Ver-
anstaltungsbranche still. Mitten in der Vorbereitung der traditionellen
Markte und Feste wurde durch den Erlass der Einddmmungsverord-
nung sowie dem Verbot von GroRveranstaltungen das Stadtmarketing
gezwungen, die ersten Veranstaltungen des Jahres abzusagen.

Im gesamten Jahr 2020 fanden statt der sonst Ublichen rund 20 Ver-
anstaltungen lediglich 7 Veranstaltungen, alle unter umfangreichen
Hygienemalnahmen, wie Abstandsregeln, Teilnehmerbegrenzung und
Hygienegeboten, statt.

Mit Ubernahme des 17. Brandenburger Dorf- und Erntefest begann das
Berichtsjahr vielversprechend. Die Fontanestadt hatte sich mit ihrem
Ortsteil Wulkow um die Ausrichtung des 17. Dorf- und Erntefest des
Landes Brandenburg am 12. September 2020 beworben. Die offizielle
Zusage und somit der Startschuss fiir die Vorbereitungen erfolgte am
Montag, den 20. Januar 2020 im Rahmen der Internationalen Griinen
Woche (IGW) in Berlin. Hier iibernahm die Fontanestadt Neuruppin -
vertreten durch den Biirgermeister Jens-Peter Golde in Begleitung von
Wulkows Ortsvorsteherin Janett Mussel und Axel Leben, Geschafts-
fiihrer der InKom Neuruppin GmbH - im Rahmen der Er6ffnung des

ENTWICKLUNG DES HANDLERBESATZ
NACH WOCHENMARKTTAGEN 2017-2020
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Meine Fontanestadt.

Brandenburg-Tages durch den Minister fiir Landwirtschaft, Umwelt
und Klimaschutz, Axel Vogel, den Staffelstab von der Gemeinde Passow
(Uckermark). Die InKom wurde von der Fontanestadt mit der Organisa-
tion und Durchfiihrung des Projekts beauftragt.

Mit dem 15. April wurde verfligt, dass GrofRveranstaltungen bis
31.08.2020 nicht stattfinden diirfen. Mit diesem Entscheid und den da-
zugehdrigen Bestimmungen waren die Durchfiihrungen des 30. Mai-
und Hafenfestes sowie des Weinfestes nicht mehr maglich. Diese
traditionellen Veranstaltungen waren zu diesem Zeitpunkt bis auf we-
nige Details organisiert und notwendige Vertrage geschlossen. Zudem
wurde Anfang Mai vom brandenburgischen Gesundheitsministerium
bekannt gegeben, dass die Veranstaltung 17. Brandenburger Dorf- und
Erntefest in den September 2021 verschoben wird.

Die Riickabwicklung der bereits geplanten Veranstaltungen riickte in
den Focus der Arbeit. Sie nahm neben der Entwicklung coronakonfor-
mer Veranstaltungsformate einen erheblichen Teil der Arbeitszeit in
Anspruch. Parallel liefen die Planungen sowie die Vergabe flir den Mar-
tinimarkt und die Veranstaltungen in Herbst und Winter.

Fiir den 365. Martinimarkt wurde ein umfangreiches Auswahlverfah-
ren durchgefiihrt. Durch eine Auswahlkommission wurden aus tiber
400 Bewerbungen die teilnehmenden Geschéfte nach einem Punktsys-
tem ausgewahlt und die Vertrage geschlossen. Zusatzlich waren unter-
schiedliche Szenarien zur Durchfiihrung des Martinimarktes inklusive
der Hygienekonzepte zu erarbeiten. Nach der Verlangerung des Ver-
botes flir Groflveranstaltungen mit der Verordnung vom 3. September
2020 musste der Martinimarkt 2020 abgesagt werden.

Die Landesregierung hat mit der o. g. Verordnung alle 6ffentlichen und
nichtoffentlichen Veranstaltungen mit mehr als 1.000 zeitgleich anwe-
senden Gasten (GroRveranstaltungen) bis 1. Januar 2021 untersagt.
Nach monatelanger Vorbereitung der Veranstaltung, einem umfang-
reichen Auswahlverfahren der Schausteller*innen, sowie der Priifung
unterschiedlichster Szenarien zur Durchfiihrung des Martinimarktes
(u. a. die Einzdunung des Gelandes oder die Dezentralisierung der Ver-
anstaltung oder Entzerrung der Veranstaltung auf das gesamte Stadt-
gebiet) wurde am 08.09.2020 durch die InKom folgende Entscheidung
bekanntgeben:

LUnter Berlicksichtigung der Vorschriften und Auflagen ist das Organisa-
tionsteam, gemeinsam mit den zustdndigen Behérden vor Ort und dem
Biirgermeister der Fontanestadt zu dem Ergebnis gekommen, dass die
Veranstaltung in diesem Jahr nicht durchfiihrbar ist. Der Publikumsmag-
net Neuruppiner Martinimarkt findet in diesem Jahr nicht statt.“

Auch die Weihnachtswerkstatt am 08.12.2020 konnte aufgrund der
geltenden Verordnung nicht durchgefiihrt werden

VERANSTALTUNGEN TROTZ CORONA
STREETFOOD ON TOUR AUF DEM SCHULPLATZ

Vom 14. bis 16. August 2020 fand das 2. Neuruppiner Streetfood-
Festival statt. Unter sehr strengen Corona Auflagen waren tber 30
internationale Handler*innen auf dem Schulplatz. Auf dem Ge-
lande mit maximal 1.000 Besuchern fanden sich Spezialitdten aus
fernostlichen Garkiichen, orientalische Speisen, Traditionelles
aus Afrika und vieles mehr. Aber auch fiir die Kinder gab es zahl-
reiche Moglichkeiten der Unterhaltung. Neben Bungee-Trampolin
und Wasserballen gab es auch eine Zaubershow. Weitere High-
lights waren irische Live Musik und die Akrobaten ,die Flugtrau-
mer“. Bei hochsommerlichen Temperaturen waren insgesamt
5.000 Besucher*innen an den drei Tagen auf dem Schulplatz.

NEURUPPINER BANDS FUR NEURUPPINER BURGER

Nach einer langen kulturellen Durststrecke im Zuge der Corona-
Pandemie konnten sich die Menschen aus Neuruppin und der
Region auf das kostenfreie Open-Air-Erlebnis “Neuruppiner Bands
flir Neuruppiner Biirger” freuen. Am Samstag, den 19. Septem-
ber von 14 bis 22 Uhr boten 26 Neuruppiner Bands auf 6 Biihnen,
verteilt im gesamten Stadtgebiet, ein breites musikalisches Pro-
gramm.

Diese Solidaritatsaktion der Neuruppiner Musikszene sollte die
Gastronomie und den Einzelhandel in Neuruppin in der Krise
unterstiitzen und fiir eine Belebung der Innenstadt sorgen. Dazu
spielten die Bands unterschiedlicher Musikrichtungen kostenfrei.
Die Umsetzung erfolgte in Kooperation der Neuruppiner Musiksze-
ne und des Stadtmarketings mit einem behordlich abgestimmten
Hygienekonzept. Die Einhaltung der zum Veranstaltungszeitpunkt
geltenden Regelungen zur Einddmmung der Corona-Pandemie
durch Dezentralisierung der Biihnen wurde ein voller Erfolg.

LFAMILIEN HERBSTFEST* SOLIDARISCHE UNTER-
STUTZUNGSAKTION FUR DIE BERLIN BRANDENBUR-
GISCHEN SCHAUSTELLERVERBANDE

Das Jahr 2020 hat insbesondere die Schaustellerbranche wirt-
schaftlich hart getroffen. Um den Schaustellerinnen eine Chan-
ce zu bieten, Geld zu verdienen, wurde in Absprache zwischen
Stadtverwaltung, InKom und ortsansassigen Partner*innen den
Schausteller*innen die Moglichkeit eingerdaumt, eine Solidaritats-
Kirmes zu organisieren. Die Veranstaltung ,Familien Herbstfest*
wurde von der Interessengemeinschaft Berlin Brandenburgischer
Schausteller IBBS e. V. selbst organisiert und durchgefiihrt. Die
InKom unterstiitzte bei den Genehmigungsprozessen sowie bei
der Erstellung des Hygienekonzeptes. Vom 21. bis 25. Oktober ver-
mittelte das ,Familien Herbstfest“ einen kleinen Hauch vom sonst
iblichen Rummel zu dieser Jahreszeit in der Innenstadt. Auf dem
Bernhard-Brasch-Platz wurde an den fiinf Tagen unter strengen
Hygiene-Auflagen ein Familien Fest mit Fahrgeschaften und Biih-
nenprogramm geboten.

LICHT AN!

Zu Licht an! konnte das Stadtmarketing das traditionelle Anschal-
ten der Weihnachtsbeleuchtung in der Innenstadt tiber eine Live-
Ubertragung fiir die Biirger erlebbar machen. So wurde erstmalig
Licht an! am 26.11.2020 auf den Social-Media-Kanalen von ,Wir
die Innenstadt e. V.“ und dem Stadtmarketing ab 16:45 Uhr iiber
einen Livestream veranstaltet.

Zusétzlich wurde die Neuruppiner Innenstadt an drei Tagen zu
einem Rétselparcour. Die Neuruppiner waren aufgefordert durch
die weihnachtlich geschmiickte Innenstadt zu flanieren und da-
bei das Lichterratsel vom Stadtmarketing und ,Wir die Innenstadt
e.V.“zu losen.”

GEPLANTEN VERANSTALTUNGEN

(davon 4 unter der Verantwortung des Stadtmarketings)

PROJEKTE

fiir Neuruppiner Handler und Gastronomie
(Stadtgutschein)
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WOCHENMARKT 2020

Seit Jahren gilt der Neuruppiner Wochenmarkt als einer der grof3-
ten und schonsten Mirkte in der Region. Dieses Pradikat verdient
er durch die Anzahl der unterschiedlichen Stiande, seine vielfal-
tigen Angebote und seine Auswahl an regionalen Produkten. Das
wird gestiitzt durch das einmalige historische Ambiente der Neu-
ruppiner Innenstadt.

Der Wochenmarkt bietet seinen zahlreichen Besucher*innen ganzjah-
rig dreimal wochentlich die Gelegenheit, sich mit frischem Obst, Ge-
mise, Fleisch, Fisch und vielen anderen kulinarischen Kostlichkeiten
zu versorgen. Von April bis Dezember kdnnen die Besuchern*innen zu-
satzlich das Wochenmarktangebot am Samstag nutzen.

Die Lage des Wochenmarktes, inmitten der Neuruppiner Innenstadt,
|adt dazu ein, den Einkauf mit Flanieren und Konsumieren zu verbin-
den. Mit seiner Vielfalt und dem Einkaufserlebnis zeigt der Neuruppiner
Wochenmarkt beispielhaft, wie die Innenstadt auch kiinftig mit Leben
erflllt werden kann.

Im Berichtsjahr blieb die Besetzung des Marktes und die Zusammen-
setzung des Angebotes stabil. Trotz der Pandemie und ihrer Einschran-
kungen konnte der Wochenmarkt durchgéngig aufrechterhalten wer-
den. Zeitweise wurde das Sortiment entsprechend der jeweilig gliltigen
Verordnungen reduziert. Damit konnten bspw. Textilverkaufsstande
und Schmuckhandler*innen temporar nicht am Wochenmarkt teilha-
ben. Das Angebot an frischen Lebensmitteln, Getranken sowie Artikeln
des Bau-, Garten- und Tierbedarfshandels wurde dagegen ganzjéhrig
aufrechterhalten.

Der Marktbeirat vertritt die Interessen der Handler*innen und ist ein
wichtiger und zuverlassiger Ansprechpartner und Moderator in der
Ausgestaltung der Zusammenarbeit mit dem Stadtmarketing. Die Ver-
besserung der Standplatzgestaltung und der Aufenthaltsqualitdt sowie
die Umsetzung notwendiger HygienmaRnahmen und behdrdlicher
Auflagen waren zentrale Themen der Zusammenarbeit im Jahr 2020.

ENTWICKLUNG

In einem insgesamt schwierigen Jahr profilierte sich der Wochenmarkt
starker als in den Vorjahren als zentraler Ort des Einkaufens und als so-
ziales Zentrum. Mit insgesamt 192 Markttage und 2.803 Standverga-
ben wurden deutliche Steigerungen zum Jahr 2019 erzielt.

Zusatzlich wurde eine nicht unerhebliche Steigerung und Fre-
quentierung neuer Kunden*innen durch Handler*innen und
Marktbetreiber*innen verzeichnet. Viele der neuen Kunden*innen wur-
den nach dem ersten Lockdown zu Stammkunden*innen.

STADTGUTSCHEIN NEURUPPIN
,ICH KAUF LOKAL, GEMEINSAM FUR NEURUPPIN*

Das beliebteste Geschenk ist immer noch ein Gutschein! Noch besser
ist ein Gutschein der flexibel eingesetzt werden kann. Haufig nutzt man
hier die breiten Moglichkeiten des Online-Handels. Gerade die grof3en
Online-Plattformen partizipierten jedoch stark an den Einschrankun-
gen des regionalen Handels, wahrend dieser existenzgefdhrdend im
Stillstand verharren musste. Deshalb etablierte das Stadtmarketing
gemeinsam mit ,Wir die Innenstadt e. V.“ und in Zusammenarbeit
mit dem technischen Kooperationspartner Atalanda GmbH ein Stadt-
gutschein System. Der Stadtgutschein Neuruppin bietet eine Vielzahl
von Mdoglichkeiten, um Einzelhandler*innen und Gastronom*innen zu
unterstiitzen. Das System ist denkbar einfach: Der Gutschein kann mit
einem beliebigen Wert bis 250 € aufgeladen und in teilnehmenden Ge-
schaften eingeldst werden. Von den fast 100 Neuruppiner Geschaften,
die angefragt wurden, nahmen {iber 20 bereits zum Start am Stadtgut-
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Dariiber hinaus konnten sieben neue Handler*innen gewonnen wer-
den, flinf von ihnen, Landgeschmack Gorike, Wildwaren Coriand, Petite
Creperie, Rauchwurst Richard und Backerei Vollkern, sind nun regel-
maRig auf dem Wochenmarkt vertreten.

Zur Umsetzung der pandemiebedingten Hygienevorschriften wur-
den durch das Stadtmarketing folgende MalRnahmen ergriffen:

Alle Handler*innen wurden mit groRerem Abstand zueinander
aufgestellt.

Die Laufgassen wurden deutlich breiter gestaltet.

Es erfolgten verstdrkte Kontrollen zur Einhaltung der
Hygieneregeln.

Die Handler*innen erhielten Einweisungen zu den neuen Vorschrif-
ten.

Alle Verkaufsstéande bekamen Beschilderungen zur Einhaltung der
Abstandsregelungen sowie zur Maskenpflicht.

Die zentrale Beschilderung des Schulplatz zur Maskenpflicht wurde
umgesetzt.

Es erfolgte eine Umstellung der Bargeldkassierung hin zur
Rechnungslegung.

Nach wie vor ist der Donnerstag der Hauptmarkttag mit durchschnitt-
lich 20,3 Handlern*innen. Im Vergleich zum Vorjahr stieg die Anzahl
der teilnehmenden Handler*innen je Wochenmarkttag leicht an. An
den Samstagen ist im Vergleich zum Vorjahr eine Steigerung von etwa
zwei Dritteln der teilnehmenden Handler*innen zu verzeichnen.

WOCHENMARKT IM WK |

Gerade die Versorgung der dlteren und immobilen Bevélkerung der
Stadt mit den Waren des taglichen Bedarfs war mit dem ersten Lock-
down eine Herausforderung. Diese Gruppe hatte besondere Schwie-
rigkeiten, sich auf die ungewohnte Situation einzustellen. Hier war es
wichtig, ihnen einen Anlaufpunkt zur Versorgung, aber auch fiir ein
kleines Gesprach und etwas Abwechslung zu bieten.

In der Zeit vom 08.04. - 13.05.2020 wurde daher in Zusammenarbeit
mit der Neuruppiner Wohnungsbaugesellschaft und den Stadtwer-
ken kurzfristig ein zusatzliches Wochenmarktangebot im WK | etab-
liert. Jeden Mittwoch in der Zeit von 08:00 - 13:00 Uhr versorgten hier
Handler*innen die Anwohner*innen mit Obst, Gemdiise, frischen Eiern,
Fleisch, Wurst und Kaseprodukten.

SONDERVERANSTALTUNGEN

Das Stadtmarketing stellt bei Sonderveranstaltungen den Schulplatz
zur Verfligung, unterstiitzt bei Bedarf von der Beantragung der Ge-
nehmigungen bis zum Standbau und organisiert die notwendige Infra-
struktur. Im Berichtsjahr wurde fiir iber 50 Nutzungen des Schulplatzes
diese Dienstleistung des Stadtmarketings in Anspruch genommen.

GroRere Sonderformate wie die Flohmarkte, geplante Shopping
Events oder Sondermarkte (u.a. Ostermarkt oder der Pflanzen- und
Staudenmarkt) konnten pandemiebedingt nicht wie gewohnt stattfin-
den.

scheinsystem teil. Ob Hosen, Jacken, Dessous — Kosmetik, Parfiim oder
Biicher - ob Kuchen, Wein oder Reifenwechsel - fiir wirklich jeden gab
es mit dem Start die passende Akzeptanzstelle.

Der Stadtgutschein Neuruppin startete piinktlich zu ,Licht an!“ am
26.11.2020. Ab diesem Tag konnte er im Handel erworben und einge-
lost werden. Auf www.stadtgutschein-neuruppin.de gibt es einen
stets aktuellen Uberblick mit allen Ausgabe- und Akzeptanzstellen so-
wie die Antworten auf alle wichtigen Fragen.

Ein Online-Erwerb des Gutscheins ist hier ebenfalls moglich. Der Gut-
schein ist fiir Privatpersonen als auch fiir Arbeitgeber*innen interes-
sant. Das System bietet die Moglichkeit, den Gutschein als steuerfreie
Sachleistung an Arbeitnehmer*innen zu verschenken. Ob als Bonus,
Weihnachtsgeschenk oder jeden Monat wird so der regionale Wirt-
schaftskreislauf direkt gestarkt.

Die Fontanestadt Neuruppin hat eine attraktive, historische In-
nenstadt mit einem breiten Einzelhandelsangebot, spannenden
kulinarischen Angeboten und interessanten Plitzen die zum
Verweilen einladen. RegelmiRig finden Wochen- und Themen-
maérkte mit regionalen Produkten statt. Hier schldagt das Herz der
Stadt. Gemeinsam mit Partnern aus Handel und Gewerbe, dem
Dienstleistungsbereich, Kultur und Freizeit, Wohnen und Verkehr
entwickelt das Stadtmarketing die Innenstadt weiter.

Die InKom ist mit dem Bereich Stadtmarketing Mitglied von ,,Wir die
Innenstadt e. V¢ und seines Kreativteams. Dariiber hinaus werden
Stellungnahmen zu innerstadtischen Entwicklungsfragen (Einzelhan-
delsbesatz, verkaufsoffene Sonntage, Verkehr, Werbung) beraten. Ge-
rade in besonderen Situationen ist die InKom eine wichtige Schnittstel-
le und Moderator zwischen Gewerbetreibenden und Stadtverwaltung.

Die Akteure der Innenstadt, insbesondere Handel, Gastronomie und
die personenbezogenen Dienstleistungen, miissen sich seit Jahren ei-
nem grofien Veranderungsdruck stellen. Verdandertes Einkaufsverhal-
ten, Onlinehandel und Digitalisierung stehen als Beispiel fiir Heraus-
forderungen, die neben dem Tagesgeschaft zu bewaltigen sind. Diese
Situation wurde durch die Coronapandemie und die damit verbun-
denen Einschrankungen noch verscharft. Die InKom konnte hier mit
einem gezielten, stets aktuellen Informationsmanagement sowie der
Umsetzung unterschiedlicher UnterstiitzungsmaRnahmen (beispiels-
weise dem Soforthilfeprogramm der Stadt) wirkungsvolle Hilfestellun-
gen geben.

LICHTERRATSEL

Vom 26.11. bis 28.11. fand man (iberall in der Neuruppiner Innenstadt
Buchstaben in den Schaufenstern der Handler. Setzte man diese rich-
tig zusammen, erhielt man einen Losungsspruch vom Namensgeber
der Fontanestadt: ,Aus der Ferne diesen Wunsch, gliickliche Sterne
und guten Punsch!“. Neben einem erholsamen Spaziergang durch
die Innenstadt konnte man natiirlich auch etwas gewinnen. Als Preise
hatte der Handlerverein ,Wir die Innenstadt e. V.“ Stadtgutscheine im
Gesamtwert von 600,- Euro zur Verfligung gestellt.

Das Stadtmarketing libernahm das Marketing und die Abwicklung. Das
Ratsel wurde im Ruppiner Anzeiger, der Mdrkischen Allgemeine und
dem Marker (insgesamt mit einer Auflage von fast 40.000) veroffent-
licht. Unter www.stadtmarketing-neuruppin.de stand es zum Down-
load zur Verfligung.

Das geldste Rétsel konnte man unkompliziert in einen Briefkasten der
Turbo Post werfen und nahm dadurch an der Gewinnauslosung teil.
Mit fast 150 Einsendungen gab es eine tolle Resonanz und nach der
Auslosung gliickliche Gewinnerinnen.

Unter anderem erwarb die DREISTERN Konserven GmbH
& Co KG als eines der ersten Unternehmen Gutscheine fiir
ihre Mitarbeiter*innen und die Stadtverwaltung Neuruppin
nutzte diese als Auszeichnung fiir Ehrenamtler*innen. Fast
7.100 € wurden bis Ende des Jahres eingeldst und flossen so
wieder in den lokalen Wirtschaftskreislauf zurtick.

Gemeinsam mit dem Team vom Ruppiner Entdecker wurde
im Dezember noch die ,Ruppiner Retterbox“ entwickelt
und vermarket. Die Kombination aus dem Gutscheinheft
»Ruppiner Entdecker” und dem Stadtgutschein in einer at-
traktiven Geschenkebox konnte so noch rechtzeitig vor dem
Weihnachtsfest Wiinsche erfiillen helfen.

Bereits in den Monaten November und Dezember 2020 wur-
den Gutscheine mit einem Gesamtwert von 50.843 € gekaulft.

IFH-UNTERSUCHUNG ,VITALE INNENSTADTE 2020".

Das IFH Kéln (Institut fiir Handelsforschung) fiihrte im Jahr 2020 in 107
deutschen Stadten Untersuchungen und Befragungen zu Einkaufs-
verhalten und der Attraktivitdt der Innenstadt durch. Mit Unterstiit-
zung der IHK Potsdam und der Stadtverwaltung konnte Neuruppin
erstmalig an dieser Erhebung teilnehmen. Die Ergebnisse geben ei-
nen aussagefahigen Uberblick tiber die Struktur und das Einkaufs-
verhalten der Innenstadt-Besucher sowie liber die Zufriedenheit mit
Handelslandschaft und Rahmenbedingungen in der Fontanestadt
Neuruppin.

In der Gesamtbewertung hat Neuruppin eine Uberdurchschnittlich
gute Gesamtnote von 2,0 bei der Attraktivitat erreicht. Der Durch-
schnitt aller teilnehmenden Stadte in ganz Deutschland liegt bei 2,5.
Bestnoten erhalt die Innenstadt auch bei der Beurteilung der Platze,
Wege, Griinflachen, Sitz- und Verweilmoglichkeiten, der Sauberkeit
und Sicherheit sowie der attraktiven Sehenswiirdigkeiten. Das Gast-
ronomie- (Note 2,0) und das Dienstleistungsangebot (Note 1,9) sowie
das Freizeit- und Kulturangebot (Note 2,2) erhalten gute Beurteilun-
gen. Bei den Themenfeldern ,Erlebniswert- Neues entdecken, inspi-
rieren lassen, SpaR haben“ (Note 3,0) ,Veranstaltungsangebot® (Note
2,4) und ,Lebendigkeit“ (Note 2,4), wiinschen sich die Befragten Ver-
besserungen. Besonders beachtliche 68,7 % der Befragten wiirden die
Neuruppiner Innenstadt Freunden und Bekannten weiter empfehlen,
der Durchschnitt der Vergleichsstadte lag lediglich bei 26,4 %.

Da die Befragungim Zeitraum der Corona Pandemie stattfand, wurden
die Einwohner*innen der Fontanestadt befragt, die Einschatzung von
Touristen ist nicht reprdsentativ.

FAIRES FRUHSTUCK

Weit Uiber hundert Menschen kamen in den vergangenen Jahren zum
Fairen Friihstlick auf dem Schulplatz oder dem Neuen Markt. Auch in
2020 war fiir den 20. Juni das Faire Friihstiick geplant, durch die Rah-
menbedingungen aber in einem anderen Format.

Gerade in den Landern die besonders von Armut betroffen sind, sind
die Auswirkungen der Pandemie flir viele Menschen, besonders gravie-
rend. Dringender denn je brauchten die Produzent*innen im Globalen
Suiden den Fairen Handel. Deshalb rief die Steuerungsrunde Fair Trade
zu einem Fairen Friihstiick als Zeichen der Solidaritat in diesem Jahr
bei den Besuchern*innen zuhause.- Ein Frihstlickspaket mit fair ge-
handelten und regionalen Produkten wurde nach Bestellung zu den
Interessenten nach Hause geliefert.

TITELERNEUERUNG FAIRTRADE-STADT NEURUPPIN- FAIRLIEBT
IN NEURUPPIN

Die Fontanestadt Neuruppin erhielt den Titel einer Fairtrade-Stadt am
01.06.2018 und darf diesen nach einer erfolgreichen Titelerneuerung
im Juli 2020 fiir weitere zwei Jahre tragen. Die INnKom mit dem Bereich
Stadtmarketing ist Mitinitiator der Steuerungsrunde und war bei der
Antragstellung der Titelerneuerung federfiihrend. In Neuruppin bieten
diverse Gastronomen, Einzelhdndler*innen oder Organisationen und
Institutionen faire Produkte an. Die Stadtverwaltung hat bereits vor
einiger Zeit beschlossen, dass im Rahmen von Festen und Veranstal-
tungen diverse faire Produkte zum Verzehr angeboten werden.

Die Kampagne Fairtrade-Towns gibt es mittlerweile in 36 Landern mit
Uiber 2.000 Fairtrade-Stadten. In Deutschland tragen inzwischen tber
670 Kommunen den Titel. In allen Fairtrade-Towns haben sich Akteure
aus Politik, Zivilgesellschaft und Wirtschaft vernetzt und férdern den
fairen Handel auf kommunaler Ebene mit unterschiedlichen Initiati-
ven.
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MARKETING

Mit eigenen Publikationen, Werbung fiir Veranstaltungen und
Beitrdgen in der Presse setzt sich die InKom fiir eine positive
Wahrnehmung unserer Stadt ein. Wir die Innenstadt e. V. und der
Handlerbeirat des Wochenmarktes sind bei der Umsetzung ver-
schiedenster Marketingaktivitaten fiir die Innenstadt wichtige
Partner. Durch Abstimmung mit dem Tourismusmarketing, insb.
mit der Tourismus Service Biirgerbahnhof GmbH und dem Touris-
musverband Ruppiner Seenland e. V. konnen hier erhebliche Syn-
ergien genutzt werden.

Nachfolgende Auswahl zeigt einen Uberblick tiber die Marketingakti-
vitaten 2020.

© Flyer zur Prasentation der Veranstaltungshighlights des Jahres

(1 ] Plakate, Flyer, Aufkleber, Radiointerviews, Fernsehbeitrag des
RBB in der Sendung ZIBB zur Einfilihrung und Aktivierung des
Stadtgutscheines

(1 ] Veranstaltungsflyer, Banner und Plakate im Rahmen
Solidaritatsaktion ,,Neuruppiner Bands fiir Neuruppiner Biirger*

' Mitarbeit bei der Erstellung des Kommunalmagazin “Neues
Ruppin”, eigene Beitrage in jeder Auflage, Federfiihrung fiir die
Ausgabe 30 Jahre Selbsverwaltung

« Bewerbung der stadtischen Veranstaltungen im jahrlich
erscheinenden Reisejournal der Fontanestadt Neuruppin

« Pflege der Internetseiten www.stadtmarketing-neuruppin.de,
www.inkom-neuruppin.de und www.freiraum-ruppiner-land.de

« Pflege der Instagram-Accounts ,,stadtmarketing_neuruppin“ und
»,neuruppin_tourismus®

Postkartenaktion ,Fontane wer*

v Radiowerbung fiir den Wochenmarkt und Aktionen des
Einzelhandels

« Stundenplédne ,Fair Trade fiir Neuruppiner Schiiler*innen

« Verdffentlichung des Lichterratsels in Tageszeitungen und
Wochenblattern

« Touristischer Flyer Tierpark-Heidelinie-794

« Verschiedenste Aktivitaten des Onlinemarketing im Rahmen der
Gewerbeflachenvermarktung und der Riickkehrerinitiative
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STADTHARKETING

WIRTSCHAFTSFORDERUNG

AXEL LEBEN

Geschéftsfiihrer
03391 82209-0
info@InKom-neuruppin.de

PETER WAGNER

Wirtschaftsforderung
03391 82209-0
info@InKom-neuruppin.de

SABINE ENDE

Tourismuskoordination
03391 82209-0
info@InKom-neuruppin.de

KATHLEEN WINKLER

Sekretariat / Buchhaltung
03391 82209-0
info@InKom-neuruppin.de

STADTMARKETING

ANDREA VOIGT

Bereichsleiterin Stadtmarketing
03391 82209-0
info@stadtmarketing-neuruppin.de

CHRISTIAN RINGLEB

Veranstaltungsmanager
03391 82209-0
info@stadtmarketing-neuruppin.de

ANDREAS DZIAMSKI

Markt- und Platzmeister
03391 82209-0
info@stadtmarketing-neuruppin.de

KRISTIN MELCHIN

Sachbearbeiterin
03391 82209-0
info@stadtmarketing-neuruppin.de



FEEDBACK ZUM SOFORTHILFEPROGRAMM DER FONTANESTADT NEURUPPIN

Erstmal ein dickes
DANKESCHON, dass ihr euch
fiir uns gerade macht, um
uns den Rlicken zu stérken.
Danke fiir Eure Hilfe und das
Ihr uns Kleinunternehmer so
tatenkrdftig unterstutzt.

E-MAIL EINER
SOLOSELBSTANDIGEN AM
15.04.2020

Ich bedanke mich fiir lhre
Mithilfe und Ihr Engagement
fiir Selbststéndige und
Kleinunternehmer. In diesen
harten Zeiten ein echter
Silberstreif am Horizont.
Weiter so!

E-MAIL EINES
KLEINUNTERNEHMERS AM
15.04.2020

' \ Gesellschaft fur kommunale
J J JK Dienstleistungen mbH
NeuRUPRIN

Wirtschaftsférderung und Stadtmarketing fiir die
Fontanestadt Neuruppin

Geschaftsfiihrer: Axel Leben
TrenckmannstraRe 35 | 16816 Neuruppin

Telefon: +49 (0) 3391 82209-0
Telefax: +49 (0) 3391 82209-465
E-Mail: info@InKom-neuruppin.de
Web: www.InKom-neuruppin.de
©02/2021

Anbei stelle ich den
Antrag auf Soforthilfe
unserer Stadt Neuruppin.
Ich freue mich, dass sie
diese Mdglichkeit der
finanziellen Unterstiitzung
eingerichtet haben und uns
Geschdiftsleute der Stad't
tatkrdftig unter die Arme
greifen. Jede finanzielle
Unterstiitzung hilft uns, um
nach Corona eine lebendige
Innenstadt zu erhalten.
Viele, vielen Dank an das
gesamte Team, bleibt
Gesund und bis bald.

E-MAIL EINES
EINZELHANDLERS AM
02.04.2020

Ich bedanke mich
ganz herzlich fir die
Zuwendungen und Sorge
um jeden einzelnen aus
Neuruppin und wiinsche
allen viel Gesundheit.

E-MAIL EINER
EINZELHANDLERIN AM
27.03.2020

Ich freue mich riesig, dass
es so schnell geklappt hat
und bedanke mich noch
einmal in aller Form bei
lhnen. Das gibt meiner Frau
und mir nattirlich wieder Mut
und Optimismus und [dsst
uns grundlegend wieder
an das Gute im Menschen
glauben. Wir sind froh, dass
es Menschen wie Sie gibt
und davon brauchen wir viel
mehr.

E-MAIL EINES
SOLOSELBSTANDIGEN IM
HANDWERK

Hallo liebes Team, ich
mdchte mich ganz herzlich
bedanken. Es ist tatsdchlich
bereits auf dem Konto. Ein
schdnes Osterfestim Kreis
der Lieben.

E-MAIL EINER
EINZELHANDLERIN AM
09.04.2020
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Touristische Attraktionen noch attraktiver zu gestalten, ins Licht zu riicken und sinnvoll miteinander zu
verknipfen, all dies zihlt zu unseren Aufgaben als regionaler Tourismusverband. Wie schén, dass das Ruppiner
Seenland dabei mit der InKom Neuruppin aufeinen kompetenten und kreativen Partner zéhlen kann! Durch
die Biindelung unserer Krdfte konnten wir die neue Tierpark-Heide-Linie bekannt machen und dazu beitragen,
dass sich diese im Fahrplan der Ostprignitz-Ruppiner Personennahverkehrsgesellschaft etablieren konnte: Der
Bus 794 wird auch im Jahr 2021 Einheimische und Gdste von der Fontanestadt Neuruppin {iber den Tierpark
Kunsterspring und den Einstieg zur Kyritz-Ruppiner Heide in Neuglienicke nach Rheinsberg (und wieder zurtick)
bringen. AuBerdem freuen wir uns, dass die InKom ein Juwel fiir Kanufreunde, die Rhinluch-Runde in der
Gemeinde Fehrbellin, bei ihrer Weiterentwicklung begleitet.

In der Hoffnung auf viele weitere gemeinsame Projekte in unserem Wasserparadies

ITTA OLAJ | GESCHAFTSFUHRERIN TOURISMUSVERBAND RUPPINER SEENLAND
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